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第六讲 第一期住宅项目：
经营结果及评价

主讲人：王秀燕
　　　　谭立元



财务报表分析      第一组长城七号地



财务报表分析            第2组航源



财务报表分析      第3组馨园



财务报表分析   第4组



财务报表分析   第5组



财务报表分析   第6组
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第一个项目经营结果(万元）
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                                         每公司5分钟
 成功与失败教训

   ①项目定位

   ②小区规划

   ③资本运营

   ④营销策略

   ⑤营利状况

总经理述职总结



大点评——住宅项目的全案策划创新

 1.开发概念的创新。
 2.资本运作方法的创新。
 3.规划设计的创新。
 4.价格策略的创新。
 5.广告策略的创新。
 6.销售策略的创新。



  1.市场调查。

  2.项目的科学预算。

  3.资金的合理使用。（现金流）

  4.客户的定位。

  5.突出卖点。

住宅项目操作几大关键环节


